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Administração 

 
 

 
 

 Administração Integrada 
 Análise das Demonstrações Financeiras  
 Branding  
 Business Technology 
 Comportamento Humano nas Organizações  
 Contabilidade Geral 
 Design e Teoria das Organizações  
 Direito Empresarial  
 Direito Previdenciário e Trabalhista  
 Estágio 
 Estágio II  
 Estágio III 
 Estatística Aplicada aos Negócios  
 Finanças Corporativas e Criação de Valor 
 Fundamentos de Marketing 
 Fundamentos do Direito  
 Gestão Ambiental e Responsabilidade Social  
 Gestão da Inovação e Competitividade  
 Gestão das Operações e Sistemas  
 Gestão de Carreiras, Liderança e Coaching  
 Gestão de Custos e Preço 
 Gestão de Pessoas e Cultura Organizacional  
 Gestão de Projetos e Empreendedorismo  
 Gestão de Serviços e Agronegócios  
 Gestão do Setor Público  
 Inovação, Criatividade e Novos Modelos de Negócios  
 Jogos de Empresas  
 Língua Brasileira de Sinais - LIBRAS  
 Macroeconomia  
 Marketing Estratégico e Mídias Sociais  
 Matemática Aplicada aos Negócios  
 Matemática Aplicada aos Negócios  
 Matemática Financeira  
 Metodologia do Trabalho Acadêmico  
 Microeconomia  
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 Modelagem de Negócios  
 Negociações Complexas e Gestão de Crises  
 Optativa I  
 Optativa II   
 Pesquisa Operacional e de Mercado  
 Planejamento e Estratégia de Negócios  
 Planejamento Estratégico de RH e Indicadores Organizacionais  
 Planejamento Financeiro e Controladoria  
 Práticas de Governança Corporativa e Gestão de Riscos  
 Sociedade e Organizações  
 Supply Chain Management 
 Técnicas de Leitura e Produção de Texto  
 Tomada de Decisão  
 Trabalho de Conclusão de Curso  
 Trabalho de Conclusão de Curso II  
 Trade Marketing, Varejo e Franchising 


